
【征文展示】

融媒体传播 唱响时代主旋律

——西南医科大学附属中医医院建党 100 周年宣传实践体会

2021 年是中国共产党建党 100 周年，经过全党全国各族

人民持续奋斗，我们实现了第一个百年奋斗目标，在中华大

地上全面建成了小康社会，历史性地解决了绝对贫困问题，

正在意气风发向着全面建成社会主义现代化强国的第二个

百年奋斗目标迈进。为进一步学习贯彻习近平新时代中国特

色社会主义思想，推动“不忘初心、牢记使命”主题教育常

态化、制度化，增强社会组织党组织的凝聚力，提升社会组

织中党员的光荣感、使命感，西南医科大学附属中医医院综

合运用融媒体宣传方式，开展了系列宣传活动，取得了良好

的宣传效果，现就相关宣传实践总结如下。

1.策划先行，规划整体宣传蓝图

西南医科大学附属中医医院坚持“兵马未动，粮草先行；

粮草未动，宣传先行；宣传未到，理念先行。”的宣传发展

理念，做好宣传策划，明确“‘医’心向党，献礼百年”建

党 100 周年宣传主题。全面整合资源，营造良好庆祝建党 100

周年的宣传氛围，紧密围绕宣传主题，开展融媒体、全方位、

多角度、立体式的宣传，引导形成正面、热烈的良好舆论氛

围。

2.准确定位，针对载体特性精准宣传



西南医科大学附属中医医院坚持从“八位一体”和“无

孔不入”到“有口皆碑”到“赞不绝口”的宣传策略，明确

各载体宣传特点，根据各媒体发稿特征，针对性用稿、发稿，

充分发挥各宣传载体的优势，形成宣传合力，最大程度提升

宣传效果，不断加强医院形象宣传力度，营造良好宣传氛围。

2.1 微信平台，高效传播

微信订阅号每日均可发布一次消息，可实现新闻的及时

性，且具有消息的回溯性，即使错过了实时更新，也能通过

查看历史消息，随时回看，给了用户自主选择的权利，拉近

了与用户之间的距离。西南医科大学附属中医医院根据微信

订阅号传播特点，在医院官方微信订阅号开展了“建党 100

周年中医药文化创意作品征集评选活动”及“‘医’心向党，

献礼百年”专题征集活动得到了粉丝的广泛参与。为增强党

史宣传教育，西南医科大学附属中医医院在微信订阅号开设

了【“医”心向党】专题栏目，回顾百年辉煌党史，歌颂党

的伟大成就，不断深化党史学习教育，赓续红色血脉。

2.2 微博平台，时时传播

微博微博用户能够快速、及时地发布信息，具有内容简

短、发布便捷、形式多样、成本低廉的特点，其文字配图片

的发布形式，让阅读者能在发布信息中选取自己中意的内容，

既能有效提高发布效率，又能提高阅读和传播效率。西南医

科大学附属中医医院在医院官方微博账号开辟了《“医”心

向党》专题栏目，设计倒计时宣传海报，以倒计时形式回顾

党史，赓续建党精神，号召群众从党的奋斗历史中汲取前进



力量。

2.3 视频制作 扩宽广度

视频可以实现还原或构造场景的效果，其内容的生动性、

直观性及丰富程度是文字等无法做到的。“视频”与“互联

网”的结合，更是让其兼具了互动性、主动传播性、传播速

度快、成本低廉等特点，使视频传播的优势更加突出。西南

医科大学附属中医医院推出献礼中国共产党成立 100周年主

题系列微视频《江城·恬兰》及主题 MV《唱支山歌给党听》，

并在微信公众号、抖音、视频号等载体联动宣传，取得了良

好的社会反响，先后得到多家省市媒体的转发，有效扩大了

宣传辐射范围。

2.4 媒体报刊，持续发力

相较于新媒体，报刊在大众心中的可信度和信誉度明显

更高，宣传内容更能让公众信服，还可针对不同类型的读者

进行宣传和提供专门化的服务。西南医科大学附属中医医院

先后在泸州日报、川江都市报刊登了庆祝中国共产党 100 周

年专版稿件，传承红色基因，树立良好的社会形象，增强凝

聚力，振奋人心。值得注意的是，面对受众多样化的需求，

报纸具有明显的“对位发行”特点，报纸的种类不断丰富，

明目的划分更是越来越细，选择发稿刊物时，需明确报纸定

位，针对性发稿，使得传播效用最大化。

2.5 实物载体，烘托氛围

传统的宣传载体，如横幅、海报、展板等，由于其传播

特性，渐渐新媒体传播平台所替代，但其言简、意赅、达意



准的优势却是新媒体所难以取代的。西南医科大学附属中医

医院在医院范围广泛使用横幅、海报、展板、旗帜等，通过

直观的标语和图片达到宣传鼓舞目的；打造了“‘医’心向

党，献礼百年”主题文化长廊、“庆祝中国共产党成立 100

周年”景观雕塑，烘托大庆氛围，引导群众全面领会“践行

初心、担当使命”的深厚意蕴，自觉贯彻到自身具体实践中

去。

3.“四力”分析，持续改进宣传方式

让党的创新理论“飞入寻常百姓家”，让党的声音成为

时代最强音，让主流价值主导社会舆论，必然要求主流媒体

的广泛覆盖、有效传播。习近平同志关于“传播力、引导力、

影响力、公信力”的重要论述，高度概括了现代传媒发展的

核心要素，对宣传工作的“四力”进行分析评估，是持续提

高宣传质量的重要手段，也是检验宣传工作质量的重要方式。

3.1 推进融合发展，提高宣传传播力

对新闻宣传传播力进行分析，调查传播覆盖面积，能够

根据不同传播载体特性和受众人群及时调整传播模式及方

式，整合渠道传播信息，或发现新的传播载体。西南医科大

学附属中医医院建立了新媒体传播矩阵并不断完善，根据不

同载体的特点，精准发布消息，保证与受众间传播渠道的畅

通，通过新闻渠道的组合使用，实现新闻发布的多点联动，

有效地提升了新闻宣传的传播力。

3.2 唱响主旋律，提高宣传引导力

新闻媒体是社会舆论的发射器和放大器，其功能不仅是



报道事实、发布消息，更是通过制造和生成新闻舆论来塑造

社会舆论，进而引领公众思想、服务中心工作。这需要宣传

行业工作者科学运用媒体，合理调配媒体资源，妥善设计传

播方式，承担好新闻舆论及时发布者、权威定调者、自觉把

关者的角色。西南医科大学附属中医医院将引导力作为关键

问题评估一票否决的标准，唱响主旋律、壮大正能量，形成

宣传合力，承担起“举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展

形象”的使命任务。

3.3 开展高品质宣传，提高宣传影响力

宣传的影响力，是通过新闻作品的吸引力、感染力来实

现的。群众爱听爱看、引发共鸣，新闻宣传才能有效地鼓舞

士气、振奋精神。要求宣传工作者持续提高宣传的内容质量，

提高脚力、眼力、脑力、笔力，引发读者共鸣，提升群众黏

性。打造全程媒体、全息媒体、全员媒体、全效媒体宣传局

面，形成全方位、多层次、多声部的宣传矩阵，让党的声音

传得更开、传得更广、传得更深入。

4.强化社会责任，提高宣传公信力

公信力的高低，是决定舆论影响力大小的重要因素。媒

体公信力是衡量、评判其舆论影响力最重要、最根本的标准

之一。铸就新闻舆论公信力，需要从强化社会责任着手，做

到权威、及时、准确地传递信息，充分做好正面宣传，积极

融入和引导，避免虚假新闻、失真信息，以事实说话，严格

遵循新闻传播的规律，切实自身的公信力。

经过系列宣传工作的开展，西南医科大学附属中医医院



取得了丰硕的成绩，医院官方微信订阅号蝉联四川省中医药

管理局 1-10 月四川省中医医疗机构订阅号榜单第 1 名；在

国家卫健委联合健康报社品牌传播活动中，先后荣获“年度

健康传播最佳团队”、“年度健康传播最佳案例”、“年度

品牌活动最佳案例”；《江城·恬兰》《唱支山歌给党听》

等专题视频先后得到多家省市媒体的转播，用党的奋斗历程

和伟大成就鼓舞斗志、指引方向，引导人民群众自觉把爱党

爱国的社会主义热情转化为实际行动。医院将继续坚持以习

近平新时代中国特色社会主义思想为指导，充分发挥党建引

领作用，凝心聚智、真抓实干、勇于创新，为早日建成国内

一流、国际知名的中医、中西医结合现代化医院而努力奋斗。
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